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ACCIONES REALIZADAS

e /00,000 impresiones de Banners Sitios TVC
e 250,000 impresiones de Banners Programaticos
e 1 Envio de Emalil Marketing - pendiente de programar
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RESUMEN DE ACCIONES DIGITALES

Banners Display TVC

700,000

704,549

1,874

0.27%

Banners Programaticos

250,000

257,034

997

0.39%
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BANNERS
DISPLAY TVC

tulilelle]

HONDURASHOY POLITICA ECONOMIA MUNDO DEPORTES ENTRETENIMIENTO OPINION

Periodo
03 al 30 de noviembre

CSJ garantiza criterios juridicosencasodel TJEy
pide confianza ciudadana

KPI

700,000

Impresiones

704,549

Clics

1,874

CTR
0.27%
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BANNERS
PROGRAMATICO

2% forbescentroamerica.com w D

3 Todos los

Periodo
04 al 30 de noviembre

HISTENEO MTSTENED

Ultimas noticias

KPI

250,000

Las relaciones entre EE.UU. y
Latinoamérica seran “activas e
intensas”, seglin analistas

@ | Estastartup fabrica una vacuna

El Congreso de El Salvador aprueba presupuesto " TQM  paralas abejas; los camarones

Impresiones

257,034

Clics

997

CTR
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son el proximo paso

estatal .663 millones




EVIDENCIA DE

Banners Display TVC

Destacad Nombre Segmentaci

Multiportal - General - Solvenza -

Noviembre 2025
W ID: 7131206824 | 300x250, 300x600, ®
970x230, 320x100, 320x50, 970x90,
728x90

Banners Programaticos

Name

Solvenza - Abierta - Noviembre 2025

Solvenza - Audiencias Guardadas - Noviembre 2025

Estado @ Tipo @

it Estandar
Finalizado P

Status
On v~

On v«

Hora de inicio

4 nov 2025
12:44 | CST

N

Start Date

11/04/2025

11/04/2025

PLATAFORMA

Hora de
finalizacion

30 nov 2025
16:59 | CST

End Date
12/07/2025

11/30/2025

Impresiones

704.549

Imps. Won ¥

208,047

48,987

257,034

Clics

1.874

Clicks
859

138

997

CTR

CTR

0.41%

0.28%

0.39%
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CONCLUSIONES

e E|formato de mayor alcance fue Display TVC, acumulando 704,549 impresiones (73% del total).
Con su CTR de 0.27%, aportd la mayor parte del trafico por volumen, con 1,874 clics generados.

e Los Banners Programaticos mostraron mejor eficiencia, alcanzando un CTR de 0.39%, superior al
Display TVC. Esto indica que |la segmentacion programatica esta captando mejor la atencion de los

usuarios pese a tener menos Impresiones.
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RECOMENDACIONES

e Aumentar gradualmente la participacion del inventario programatico, ya que esta entregando un
rendimiento superior por impresion. Una redistribucion moderada del presupuesto hacia
programatico podria elevar el CTR promedio general sin sacrificar alcance, manteniendo a Display

TVC como pilar de volumen.
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