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ACCIONES REALIZADAS
● 700,000 impresiones de Banners Sitios TVC
● 250,000 impresiones de Banners Programáticos
● 1 Envío de Email Marketing - pendiente de programar



FORMATO KPI IMPRESIONES CLICS CTR

Banners Display TVC 700,000 704,549 1,874 0.27%

Banners Programáticos 250,000 257,034 997 0.39%

TOTAL 950,000 961,583 2,871 0.30%%
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EVIDENCIA DE PLATAFORMA 

Banners Display TVC

Banners Programáticos



● El formato de mayor alcance fue Display TVC, acumulando 704,549 impresiones (73% del total). 

Con su CTR de 0.27%, aportó la mayor parte del tráfico por volumen, con 1,874 clics generados.

● Los Banners Programáticos mostraron mejor eficiencia, alcanzando un CTR de 0.39%, superior al 

Display TVC. Esto indica que la segmentación programática está captando mejor la atención de los 

usuarios pese a tener menos impresiones.

CONCLUSIONES 



● Aumentar gradualmente la participación del inventario programático, ya que está entregando un 

rendimiento superior por impresión. Una redistribución moderada del presupuesto hacia 

programático podría elevar el CTR promedio general sin sacrificar alcance, manteniendo a Display 

TVC como pilar de volumen.

RECOMENDACIONES



SOMOS TU GRAN COMPAÑÍA 


