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LOGO

El logo busca crear una conexion emocional con el publico objetivo,
evocando sentimientos de aventura, viaje y el deseo de explorar.

La integracion del avion sugiere un viaje sin problemas, reforzando
la promesa de la marca de ofrecer experiencias de viajes
memorables.

Busca construir una fuerte identidad de marca, haciendo que los
clientes recuerden y asocien positivamente la empresa con sus

experiencias de viaje.

Nuestro logotipo es simple, moderno y disefiado para funcionar
tanto en plataformas digitales como en formatos de impresion. El
logotipo tiene orientacion horizontal y no debe usarse en otra
orientacion.

Volver al Menu
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LOGO

Composicion

Pin de Ubicacion:
Significado: El pin de ubicacion es un
simbolo universalmente reconocido que
representa lugares, destinos y la idea de
"estar en el mapa".

Relevancia: En el contexto de una
empresa de viajes, el pin de ubicacion
comunica inmediatamente el concepto
de explorar y descubrir nuevos destinos.

Volver al Menlu

Letra"V":

Significado: La "V" es la inicial de la palabra
"Viaje", actuando como un recordatorio
constante del nombre y la esencia de la
marca.

Relevancia: Integrar la "V" en el diseno del
pin de ubicacion refuerza la identidad de la
empresa y hace que el logo sea unico y
memorable.

Icono de Avidn:
Significado: El avion es un simbolo directo

de vuelo, aventura y movilidad.

Relevancia: Al posicionar el avion en el
semicirculo superior del pin, se sugiere
movimiento y dinamismo, indicando que la

empresa facilita el transporte y la conexion
entre distintos destinos.

Guia de marca



LOGO

Area de seguridad

Al colocar otros elementos cerca del logotipo, use la letra
“m” como métrica para determinar el area de seguridad.

Guia de marca
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LOGO

Usos correctos

Cuando se comunican promociones o beneficios, la forma correcta de
usar el logo es al lado derecho de UN BENEFICIO BAC.

El logo podra formar parte de la grafica cuando se esté hablando
directamente del sitio web. (Ver ejemplos de ATL).

Se utiliza el color con sombra cuando el fondo es muy saturado y el logo
puede perderse, de lo contrario se utiliza el logo sin sombra.

El blanco se autoriza utilizar cuando el fondo lo amerite o se este hablando
a un segmento premium.

Volver al Menu
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LOGO

Eiemplos aplicados (Digitales) - Story

Volver al Menu

Viajar nunca fue mas

ACCESIBLE

Disfruta los beneficios de tu tarjeta al
disponer estos métodos de pago para tu
préximo viaje

Pago con cargo a Tasa Cero Canjea tus Combinando los 3
tarjeta. Planes de Lealtad = métodos anteriores

2BAC miViaje

Allegro® Y Tous,

y Ultragroup

Lorem ipsum dolor sit amet

CONSECTETUER

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
aliguam erat volutpat.

—
Titulo de 1

Titulo de 1 Titulode 1 Titulode 1
02 lineas o2 lineas o 2lineas o 2lineas

M= m mﬁ%&miyiaée

Textos legales pueden
medir entre 10 - 15
ptos. Abarcando
maximo 2 renglones.

La cantidad de texto
debe ser menora2o03
renglones, de lo
contrario apoyarse en
carruseles y
animaciones.
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LOGO

Viajar nunca fue mas Lorem ipsum dolor )
CESI BLE i sit amet, consectetuer

g

g

Lorem ipsum dolor sit amet, CONSECTETUER ‘ Lorem ipsum dolor sit amet, CONSECTETUER
adipiscing LAOREET dolore. adipiscing LAOREET dolore.

UN BENEFICIO

f ) - )
M9 | @ BAC | miVisje oo e BRG i Viaje

[ By Ultragroup

UNBENEFICIO
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LOGO

Viajar nunca fue mas

ACCESIBLE

ra Panama. Aplican términos y

Disfruta los beneficios de tu tarjeta al disponer
los siguientes métodos de pago:

Pago con cargo a Tasa Cero Canjea tus

Combinando los 3
tarjeta. Planes de Lealtad métodos anteriores

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Volver al Menu

UN BENEFICIO

2 BAC miViaje

Lorem ipsum dolor sit amet

CONSECTETUER

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Titulo de 1 Titulo de 1 Titulode 1 Titulo de 1
o 2lineas o 2lineas o 2lineas o 2lineas

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy|nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Medianil entre columnas de 20px
Altura i logo MIVIAJE s GOpx. y s dreas de seguridad son las que determinan el espacio del clerra
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Vélido para Pals. Aplican términcs y condil
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LOGO

Volver al Menu

Viajar nunca fue mas

ACCESIBLE
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Valdo para Panamé. Aplican términos y c

Disfruta los beneficios de tu tarjeta al disponer
los siguientes métodos de pago:

Ut wisi enim ad
Pago con cargo  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
a tarjeta. nibh euismod. Lorem ipsum dolor sit amet.

UN BENEFICIO

2 BAC miViagje

Lorem ipsum dolor sit amet

CONSECTETUER

Vélido para Pals. Aplican términcs y condiclonss. Ver reglamerto en baceredomaticoom

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Titulo de 1 Titulo de 1 Titulode 1 Titulo de 1 H

o 2lineas o 2lineas o 2lineas o 2lineas

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy|nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

~Medianil entra col 20px
Altura i logo MIVIAJE s GOpx. y s dreas de seguridad son las que determinan el espacio del clerra

Alegro® YT, Z%PC‘R -
m

)
Viajem
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LOGO

Volver al Menu

Viajar nunca fue mas

ACCESIBLE

Disfruta los beneficios de tu tarjeta al disponer
los siguientes métodos de pago:

Ut wisi enim ad
Pago con cargo  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
a tarjeta. nibh euismod. Lorem ipsum dolor sit amet.

UN BENEFICIO

2BAC miViaje

N

mi_viaje_24 Viaja a tu manera con grandes beneficios.

0

Sabemos que quieres disfrutarlo al maximo. Por eso, viajar
ahora es mas accesible que nunca con Mi Viaje. Combina tus
métodos de pago, usa cargo a tarjeta, Tasa Cero hasta 18
meses, o0 canje de planes de lealtad. jSomos tu compafiero
de viaje para que descubras el mundo sin preocupaciones!

Conoce mas

7 minu o - See translation

Guia de marca



LOGO

Eiemplos aplicados (Digitales) - Link Ad

& dﬁraglammmbacaedxnaﬂcom :v'

Vélido peraPanama. Aplican término

Pago con cargo a
tarjeta.

Alogro €Y Toss,
4 >3
ByUtragroup

Volver al Menu

[

75

Tasa Cero

'

Viajar nunca fue mas

4 ,“/ACCESI BLE

Canjea tus Combinando los 3
Planes de Lealtad métodos anteriores

uuuuu

Vaido para Pais. Aplican términosy condicicnes. Ver reglamento en baccredomatic.com

Titulode 1
o 2 lineas

Titulo de 1
o 2 lineas

Lorem ipsum dolor sit amet

CONSECTETUER

60px
Titulo de 1 Titulo de 1 .

o 2 lineas 18 o 2 lineas

mE» W&méa ]
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LOGO

Eiemplos aplicados (Digitales) - Link Ad

Lorem ipsum dolor di

Disfruta los beneficios de tu tarjeta al 2
adi

disponer estos métodos de pago para tu
proximo viaje

Pago con cargo a tarjeta. Tasa Cero

Ver reglamento gn baccredomatic.com

Titulode 1
o 2lineas

Canjeatus Combinando los 3 métodos
Planes de Lealtad anteriores

Titulo de 1
o2lineas

Vélido para Panamé. Aplian téminod y@andi

Viajar nunca fue mas

ACCESIBLE — WBAE miV

\élido para Pals. Aplican términcs y condliclones. Ver reglamento en baccredomatic.com

Lorem ipsum dolor sit amet

CONSECTETUER m s

Volver al Menu

cing

Titulode 1
o2lineas

Titulo de 1
o 2lineas

&

2 %‘Enmiwaé'em

j amet, consectetuer
is
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LOGO

Eiemplos aplicados (ATL) - Valla

Y

Viajar nunca fue mas"

ACCESIBLE

Volver al Menu

miVigje

El nuevo sitio web donde adquirir
tus proximos planes vacacionales.

MO P Ak A T O O3 CK . R oW O CRocr ol Con

UN BENERCID

s | g BAC

By Uhtragreup

Se permite este acomodo de

logos, cuando se esta
comunicando informacion del

sitio web.

miV

Elnuevassitio web donde adguirir
tus proximos. planes vacacionales.

By Ultragroup

iaj

2 BAC

i pur Panwrd. Aphcan et y condiconed Ve dsenes e ot
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LOGO

Ejemplos aplicados (ATL) - Valla

miViaje

El nuevo sitio web donde adquirir tus
proximos planes vacacionales.

Viajar nunca fue mas

ACCESIBLE

wiboopm 3 nene k. Apican MiTios § nddaie W EENENONNERCOT RN

Se permite el acomodo

del legal, acorde a la
pieza, ya sea derecha o

izquierda.

Volver al Menu

Viajar nunca fue mas

" ACCESIBLE
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miViaje

El nuevo sitio web donde adquirir tus
préximos planes vacacionales.

UN BENEFICIO

€ N Tou
HerTo | 2 BAC
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LOGO

Eiemplos aplicados (ATL) - Muppie

Se permite este
acomodo de logos,
cuando se esta
comunicando
informacién del
sitio web.

Volver al Menu

Viajar nunca fue mas

ACCESIBLE

e Al an tes Foay Conecions. Ver gl Fnantoen b creds socon

Vb

Ut wisi enim ad
Lorem ipsum dolor sit amet, elit
consectetuer adipiscing elit.

miViaje

od

Vigjarnifaca fue mas

ACCESIBLE

Utwisienimad
Lorem ipsum dolor sit amet, el

m| V |aje consectetuer adipiscing elit

L
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LOGO

Eiemplos aplicados (ATL) - Trasera de bus

Viajar nunga fue mas

SIBLE

miViaje

miviaje.baccredomatic.com

miViaje

Allegro® YT,
~ ¥
fragrou

miviaje.baccredomatic.com

UN BENERCIO

ur s | @ BAC

By Uknigrup

El disefno estara sujeto al
proveedor de la trasera.

Volver al Menu Guia de marca




LOGO

Volver al Menu

Viajar nun¢a fue mas

ACCESIBLE

v

Disfruta los beneficios de tu tarjeta al disponer
el siguiente método de pago:

Pago con cargo a
tarjeta.

O S

Lorem ipsurm dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis.

Ut wisi enim ad
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonurmmy nibh euismod.

UN BENERCIO
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VS @BAC  miViaje
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Lorem ipsum dolor sit amet, co

A : nsectetu i

it privileged group, Zii‘i diam nonummy nibh evismod tincigtr;? S\?;?ge%\m
s exceptional recogtl Ore Magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
L ecognition o minim veniam, quis nostrud, Ut wisi enim ad minim
aveler. This award is a tests- Pa veniam, quis.

liver world-class service and g0 con cargo a

d Dennis Cary, Commercial tafjeta‘ Ut WiSi enim ad

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,

reaith and g sed diam nonummy nibh euismod.

but also for the residents

Tk 'UN BENEACIO @
O @BAC  miViaje

ByUltragroup
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LOGO

Segmento premium

Para el segmento premium, el logo de "Mi Viaje" se utiliza Unicamente
en color blanco, buscando que sea elegante y resalte en diversos
fondos, adaptandose facilmente a materiales digitales e impresos.

El uso del blanco transmite una imagen coherente y profesional,
mejorando la percepcion de marca.

Al destacar en fondos oscuros o coloridos, el logo blanco refuerza la
identidad visual de "Mi Viaje", asegurando una presentacion distinguida
y memorable en todos los puntos de contacto con el cliente.

Volver al Menu

miViaje

Guia de marca
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02. DIAGRAMACION DE
OGO CON MARCAS
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DIAGRAMACION DE LOGO

Volver al Menu

=%
CUANDO ESTAS CON AMEX

TE REGRESAMOS
MAS QUE DlV. ON

Te regresarhos la PRIMERA CUOTA al comprar.en
el portal de Viajes con CUOTAS 0% a 12 y 18 meses

UN BENEFICIO .@ .
2 BAC | miViaje

B
CUANDO ESTAS CON AMEX"

TE REGRESAMOS

Te regresamos la PRIMERA CUOTA al comprar en
el portal de Viajes con CUOTAS 0% a 12 y 18 meses

2 BAC ’ miViaje

Guia de marca



DIAGRAMACION DE LOGO

VISA

Disfrutal

N

miViaje

Visa Holiday Deals Visa Holiday Deals

El programa que te da beneficios
exclusivos al pagar con Visa en
establecimientos participantes.

cuando visites Cancun, Playa Visita:
del Carmen, CDMX, Los Cabos miviaje.baccredomatic.com
& Puerto Vallartay accede a

beneficios exclusivos.

2Bic VISA mdaic

restaurantes paquetes de entretenimiento

En este ejercicio la
marca solicito estar
en el medio.

Volver al Menu Guia de marca




DIAGRAMACION DE LOGO

MasterCard

Volver al Menu

Lorem ipsum

El programa que te da beneficios exclusivos
al pagar con Mastercard

UN BENEFICIO

2» BAC

)

miViaje

Valldo para Panamd. Aplican términos

Lorem ipsum

El programa que te da
beneficios exclusivos al pagar
con Mastercard

@ =2BAC miVige

En este ejercicio el
operador se
encuentra en el legal.

Guia de marca



DIAGRAMACION DE LOGO

®

Disney: En las piezas que integren la marca Disney® debe respetarse el lineamiento de ellos.
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~ ©/Disney 2027

Vive la magia en tu proximo viaje

Ut wisi enim ad
% Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

elit, sed diamn nonummy nibh euismod.
descuento

UN BENEFICIO

2 BAC miVigje

Vive la magia en tu
proximo viaje con un
% descuento

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

2BAC miVigje

Guia de marca
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DIAGRAMACION DE LOGO

Disney

El logo de Disney se
puede utilizar tanto
a la derecha como a
la izquierda del
material.

Volver al Menu
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Vélido para Pals. Aplican téminos y condiclones. Ver reglamento

1cio para desarrollo de programacid

Espacio para desarro

lo de programacién
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DIAGRAMACION DE LOGO

Cambia de escenario,

de escenario, disfruta tu viaje

fruta tu viaje

Lorem ipsum delersit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diamnonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliqguam erat volutpat.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, laoreet
dolore magna aliqguam erat volutpat.

UN BENEFICIO ()

Allegro® ¥ Toon, . . =
— 2 BAC | miViaje

By Ultragroup

@
Hertz gBaAC miViaje

Guia de marca
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DIAGRAMACION DE LOGO

Hertz

Volver al Menu

80px

LOGO 90 px
de altura

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer

LOGO 90 px

de altura

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet

dolore magna aliguam erat volutpat.

60px

Allegro® Y Touy,
—

By Ultragroup

UN BENEFICIO

2» BAC

miViaje

Valido para Pafs. Aplican téminos y condiciones.

LOGO 90 px LOGO 90 px
de altura de altura

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, laoreet
dolore magna aliguam erat volutpat.

Altura d logo MIVIAJE a5 00px.y las éraas d seguridad son lss que detsrminan ef espack del olere.

Hertz, .z BAChmmiViaje
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DIAGRAMACION DE LOGO

Operadores

Al @;W_MO UN BENEFICIO a

m— " %mmz» B ifmmmiViagem

Ultragrou
Bz U tragroug

Altura de logo MIVIAJE es 90px, y las areas de seguridad son las que determinan el espacio del cene&
N € \ l Daihd
’ Ty

; ‘)
m—_' _m m2 BACmmiV iay:'_em

By Ultraaroup
Volver al Menu

By Ultragroup
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DIAGRAMACION DE LOGOS

Cobranding

Guia de marca
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03.CANALES DE COMUNICACION
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CANALES DE COMUNICACION

Medios Internos y propios

El uso de estos canales de comunicacion permite

alcanzar de maneras menos invasivas a los clientes

Volver al Menu

Medios Propios

« Fondo de video llamadas y
pantallas salas

e Firma de correo

» Correo interno

« Teams

* Yammer

Medios Internos

Canales internos:
 Banner en Sitio Web
Publico

« Actualizacion del Sitio

de Lanzamiento

« Pantallas Sucursales

« ATM

 Cintillos de Banca
Empresas

e Estados de Cuenta
Fisicos y Digitales

» Kits de Bienvenida de

Tarjetas

Redes:

* Instagram
e Facebook
e LinkedIn

* YouTube
* WhatsApp

Cross-selling:

« Email Marketing

* Notificaciones Push
« POP UP

« SMS

Comunidad Canales:
e Sensibilizacion

* Infografia

» Scripts

 FAQ

Guia de marca



CANALES DE COMUNICACION

Volver al Menu

Viajar nunca fue mas

¥ &< ACCESIBLE

miViaje

El nuevo sitio web donde adquirir tus
proximos planes vacacionales.

UNBENEFICIO

A9 | g BAC

By Ubragreup

Guia de marca



CANALES DE COMUNICACION

Medios Externos

La presencia en medios externos permite llegar a una
audiencia mas grande y diversa. Esto no solo amplia el
publico objetivo, sino que también fortalece el
reconocimiento y la recordacion de la marca, haciéndola

mas visible para posibles usuarios. Medios Externos

ATL:

» Periodico / revistas
« Vallas

* Mupis

« TV

« Radio

&)

miViaje

Volver al Menu

Guia de marca
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O4.ELEMENTOS DE MARCA
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ELEMENTOS DE MARCA

Paleta de colores: Independientemente del
medio de accesibilidad (aéreo, terrestre o
maritimo) esta relacionado al tipo de
comunicacion y tono de campana o grafica
que se quiera aplicar

HEX: CO0000 HEX: 00879B HEX: 73CDD4 HEX: FFCO00 HEX: 59335F
R:192 G:0 B:0O R:0 G:135 B:155 R:115 G:205 B:212 R:255 G:106 B:0 R:89 G:51 B:95
C:15 M:100Y:100 K:10 C:84 M:34Y:30K:2 C:51 M:0Y:18 K:0 C:0 M:26 Y:100 K:0 C:70 M:88 Y:35 K:23

Guia de marca
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ELEMENTOS DE MARCA

Paleta de colores:

Al estar relacionado con el cielo
y mar, el tono puede simbolizar

libertad y amplitud, sugiriendo
una sensacion de expansion y

Asociaciones: Se relaciona con
la experiencia de vivir.

posibilidad.
Emociones:
Amplitud,
expansion,
libertad.
Aplicacion: Valido para uso Ejemplo: AON,

general de Mi Viaje Promociones generales.

Guia de marca
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ELEMENTOS DE MARCA

Paleta de colores:

Volver al Menu

El color rojo es ideal para el
turismo de aventura. Su
capacidad de transmitir

emocion y energia puede atraer
a los buscadores de adrenalina.

Asociaciones: A menudo se asocia
con la accion, el dinamismo vy la
urgencia.

ROJO

Emociones:
Energia, pasion,
accion, y
excitacion.

Aplicacion en la Industria del

Turismo: Turismo de Aventura Ejemplo: Fotos de rafting,

paracaidismo, surf.

Guia de marca



ELEMENTOS DE MARCA

Paleta de colores:

Volver al Menu

Asociaciones: Se relaciona con
la luz del sol, la felicidad y la
positividad.

Aplicacion en la Industria del
Turismo: Turismo Familiar.

AMARILLO

Emociones:
Alegria,
optimismo, calory
felicidad.

El amarillo es perfecto para
atraer a familias y viajeros en
busca de experiencias alegres y
memorables.

Ejemplo: Parques tematicos,
hoteles familiares y actividades
recreativas para todas las
edades.

Guia de marca



ELEMENTOS DE MARCA

Paleta de colores:

Volver al Menu

El purpura es excelente para
marcas que quieren
posicionarse como exclusivas y
sofisticadas. Puede atraer a
viajeros que buscan
experiencias de alta gama.

Asociaciones: Se asocia con la
realeza, |la calidad y la
exclusividad.

PURPURA

Emociones:
Lujo, creatividad,
misterio y
sofisticacion.

Ejemplo: Hoteles boutique,
resorts de lujo y cruceros

de alta gama

Aplicacion en la Industria del
Turismo: Turismo de Lujo.

Guia de marca



ELEMENTOS DE MARCA

Paleta de colores:

Este color es ideal para
empresas que promueven €l
ecoturismo y la sostenibilidad.
Comunica una conexion
profunda con la naturaleza y un

compromiso con el medio
ambiente.

Asociaciones: Evoca imagenes
de naturaleza, océanosy
sostenibilidad.

CELESTE

Emociones:
Tranquilidad,
equilibrio, y
naturaleza.

Ejemplo: Senderismo,
trekking y safari
fotografico.

Aplicacion en la Industria del
Turismo: Ecoturismo y Turismo
Sostenible.

Guia de marca
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ELEMENTOS DE MARCA

Tipografia:

Volver al Menu

PRINCIPAL

Graphik Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz

0123456789 « AEIOU-4éiou
Graphik Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz

0123456789 « AEIOU-4éiou

Graphik Semibold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimninopqgrstuvwxyz
0123456789 - AEiIQU-aéiéu

SECUNDARIA

Din Condensade Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

0123456789 © AEI0U-aéiod

Din Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

0123456789 ¢ AEIOU-46i60

Din Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

0123456789 « AEiOU-aéiou
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ELEMENTOS DE MARCA

Tipografia usos correctos - incorrectos

€3 No se permite el uso de sombras planas o muy marcadas. €3 No se permite el texto en color negro.

HENEF S B Grandes beneficios

Siempre se debe mantener la proPorCién del texto original.
No estirar ni comprimir la tipogratia.

Grandes beneficios & Se permite resaltar palabras con color o mayusculas.

€3 No se permite utilizar strokes en textos ni titulares.

Grandes|beneficios

Guia de marca
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FOTOGRAFIA

Usos correctos

v’ Representar una experiencia que sea un momento especial, memorable o

unico.
No deben ser fotografias posadas hacia la camara.

Preferiblemente que tengan un elemento central que facilite la
diagramacion de textos.

No usar degradaciones a blanco especialmente en banners.

En caso de requerir retoque fotografico no exagerar el uso de sombras,
"blur", o difuminados.

Se centra en las personas, la captura de su estilo de vida. Muestra un
entorno y estilo contemporaneos.

Nunca se siente como algo montado o impersonal. Siempre se busca
conectar con el usuario a través de la foto.

Se recomienda no usar fotos con tonalidad muy opacas y oscuras.

Volver al Menu

Guia de marca



FOTOGRAFIA
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FOTOGRAFIA

Estilo de fotografia Premium

v’ Alta calidad: Buena iluminacion, evitando sombras duras vy
sobreexposiciones.

v' Destinos exoticos y lujosos.
v' Fotos que transmitan experiencias unicas

v' Se recomienda el uso de colores vibrantes y contrastes que llamen la
atencion.

v’ Capturar momentos genuinos que transmitan emociones positivas y
auténticas.

v' Enfoque en detalles que resaltan el lujo y la exclusividad.

Volver al Menu
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FOTOGRAFIA

Estilo de fotografia mi Viaje

v’ Alta calidad: Buena iluminacion, evitando sombras duras y
sobreexposiciones.

v' Uso de colores vibrantes y llamativos que capten la atencion.

v Se recomienda la presencia de personas interactuando con el
entorno, destacando experiencias personales y auténticas.
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MOOD BOARD

Mi Viaje
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MOOD BOARD
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